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Streszczenie

Podejscie stosowane obecnie na gruncie art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji (uznk) powinno by¢ zmienione, albowiem optaty pobierane przez sklepy wielkopo-
wierzchniowe stanowig zwykle integralna czes$¢ ftancucha wartosci danego towaru. Nie mogg
wiec by¢ automatycznie traktowane jako dodatkowy i nieuczciwy dochéd generowany sieci przez
dostawce. Optaty te sg niczym innym jak wynagrodzeniem za ustugi $wiadczone dostawcy przez
sie¢. Nie mogg by¢ uznawane za nielegalne, jezeli pokrywajg koszty bezposrednie i posrednie
zarzgdzania i sprzedazy dostarczonych towarow. W konsekwencji, konieczne jest zastgpienie
obecnego legalistycznego fundamentalizmu podejscie bardziej ekonomicznym (bazujgcym na
paradygmacie wolnego rynku.

Stowa kluczowe: marza handlowa; marza; cena nabycia; taricuch wartosci produktu; ustugi oko-
tosprzedazowe; uzytecznos¢é ekonomiczna; ograniczenia budzetowe; wybor konsumenta; koszty
bezposrednie; koszty posrednie; definicja rynku; utrudnianie dostepu.

I. Wprowadzenie

Stosowanie art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy z 16 kwietnia 1993 r. 0 zwalczaniu nieuczciwej konku-
rencji' (uznk) wskazujgcego, ze ,Czynem nieuczciwej konkurencji jest utrudnianie innym przed-
siebiorcom dostepu do rynku, w szczegodlnosci przez (...) pobieranie innych niz marza handlowa
optat za przyjecie towaru do sprzedazy” wymaga rozumienia poje¢ ekonomicznych, jakie sg uzyte
w tym przepisie. Przepis ten wynika z przestanek ekonomicznych, ktérych wyjasnienie przyczyni
sie do lepszego jego stosowania i ograniczy liczbe interpretacyjnych pytan. Z ekonomicznego
punktu widzenia istotne znaczenie ma wyjasnienie takich poje¢, jak marza handlowa i ogranicze-
nie dostepu do rynku.
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Przykfady orzecznicze wskazujg niezbicie, ze dotychczasowe stosowanie analizowanego
przepisu sprowadzato sie do zidentyfikowania, czy dostawca musiat ponosi¢ jakiekolwiek optaty
zwigzane z dostawg towaru do sieci handlowej. Jezeli sytuacja taka miata miejsce, sgdy stwier-
dzaty, Zze optaty te byty nienalezne i tym samym orzekaty nakaz ich zwrotu. Takie podejscie oparte
na automatyzmie legislacyjnym nie powinno by¢ utrzymane, jesli odwota¢ sie do podstawowych
zasad ekonomii. Podobnie ma sie sprawa z kwestig ograniczenia dostepu do rynku, gdzie nie
mozna zgodzi¢ sie z tezg, ze jakakolwiek odmowa kontraktowania lub nakfadanie warunkow,
ktére nie zadowalajg (lub potencjalnie mogg nie zadowalaé) dostawcy bedg utrudniaty dostep
do rynku tego dostawcy. Wyjasnienie tej kwestii wymaga definicji rynku i okreslenia, jak nalezy
racjonalnie rozumie¢ utrudnianie dostepu do rynku. Czy w tym kontekscie nalezy rozumiec, ze
zawarcie kontraktu na warunkach innych niz zyczytby sobie tego dostawca bedzie utrudnianiem
dostepu do rynku? Chyba nie mozna sie z tym zgodzi¢.

Il. Ekonomiczne uzasadnienie optat dodatkowych

Podstawg sprawnie funkcjonujgcej gospodarki jest wolnosé wyboru konsumenta, ktéry go-
spodarujgc posiadanym budzetem, podejmuje racjonalne w swej ocenie decyzje2. Konsument
poruszajgc sie w ramach ograniczen budzetowych dokonuje wyboru miedzy dobrami substytucyj-
nymi (zapewniajgcymi mu takg samg uzytecznoscé?), jednoczesnie tak kompletujgc swoéj koszyk,
aby maksymalizowa¢ komplementarno$¢ nabywanych débré. Konsument jest w stanie zwiekszy¢
sw3 site nabywczg jedynie wtedy, gdy zwiekszony zostanie jego budzet do dyspozycji®>. W tym
kontekscie mozna postrzegac sieci handlowe jako elementy gospodarki rynkowej pozwalajgce
konsumentom na dokonywanie wyboréw (opartych na subiektywnej racjonalnosci®) wsrod dobr
konkurencyjnych oraz kompletowanie koszyka w sposéb komplementarny wzgledem posiadanych
potrzeb konsumpcyjnych. Sie¢ handlowa (sklep wielkopowierzchniowy) ma wiec przewage kon-
kurencyjng nad innymi punktami handlowymi, gdyz, korzystajac z efektu skali’ i efektu zakresu?®,
moze nie tylko dostarczy¢ konsumentowi same towary, lecz takze jest w stanie zapewnic¢ takie
skomponowanie dostepnych towarow, aby dopasowac oferte do zgtaszanego popytu. Dziatania
podejmowane przez sieci handlowe (sklepy wielkopowierzchniowe) majg wiec na celu samo ,prze-
suniecie” towaru od dostawcy do konsumenta, jak rowniez generujg stosowng warto$¢ dodang
w postaci aktywnego kompletowania oferty handlowej i intensyfikowania impulséw zakupowych.

2 Prowadzony wywdd bazuje na zatozeniu efektywnosci gospodarki wolnorynkowej, przyjmujgc, ze jakakolwiek interwencja regulacyjna jest zasadna
jedynie w takim wymiarze, w jakim wystepujg tzw. stabosci rynku.

3 Por. H.R. Varian, Mikroekonomia, wyd. Il, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1997, s. 94.

4 W.F. Samuelson, S.G. Marks, Ekonomia menedzerska, PWE, Warszawa 1998, s. 106; H.R. Varian, Mikroekonomia..., s. 140; P. Samuelson,
W.D. Nordhaus, Ekonomia 1, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1998, s. 615.

5 Budzet do dyspozycji (ograniczenie budzetowe), czyli suma dochodu, jakg dysponuje konsument w danym okresie i ktéra okresla maksymalng
ilos¢ dobr, jakg moze on nabyé, przy danych cenach i danych przychodach. Por. E. Czarny, E. Nojszewska, Mikroekonomia, PWE, Warszawa 1997,
s. 18, 60. Jednoczesnie nalezy zauwazy¢, ze w tym przypadku zastosowanie ma prawo malejgcej uzytecznosci krancowej (prawo H.H. Gossena), ktére
pozwala stwierdzi¢, ze konsument tak komponuje swoj koszyk, aby wraz ze wzrostem ilo$ci nabywanych débr stosunek ich uzytecznosci krancowych (w
uktadzie wielowymiarowym) dgzyt do zrébwnowazenia (w idealnej sytuacji powinny one osiggna¢ rownowage, lecz w praktyce jest to rozwazanie czysto
teoretyczne).

6 Obecnie odchodzi sie od klasycznego pojmowania teorii wyboru konsumenta opartej na stricte racjonalnych pobudkach na rzecz wyboru konsumenta
podyktowanego dodatkowo o elementy zwigzane z emocjami. Z tego tez wzgledu nie mozna jednoznacznie wskazaé, ze wybdr konsumenta bedzie za-
wsze i obiektywnie racjonalny, gdyz poszczegdlni konsumenci, wyceniajgc swa wtasng osobista uzytecznosc, bedg dokonywac wyboréw dostosowanych
do swoich potrzeb tych zaréwno podstawowych, jak i wyzszego rzedu czy tez podyktowanych impulsem/chwilowg potrzeba.

7 H.R. Varian, Mikroekonomia..., s. 338; Ch. Bongard, D. Moeller, A. Raimann, N. Szadkowski, U. Dubejko, Instrumenty ekonomiczne w prawie kon-
kurencji, UOKIiK, Warszawa 2007, s. 51.

8  |bidem, s. 52.
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W efekcie podejmowanych dziatan sieci handlowe sg w stanie sprosta¢ oczekiwaniom kon-
sumentéw i oferowac — akceptowane przez nich — niskie ceny. Sieci te oferujg takze ustugi do-
datkowe, ktére de facto wspomagajg sprzedaz danych towardéw, a wiec powodujg zwiekszenie
zapotrzebowania na towary dostawcow.

Sieci handlowe z racji swego potozenia w fancuchu wartoéci produktu stanowig istotne ogni-
wo tgczace producentdéw (dostawcdw) towardw i konsumentow. Nalezy zauwazyc, ze poszcze-
golne, nastepujgce po sobie etapy przetwarzania danego towaru pozwalajg na zwiekszenie jego
uzytecznosci. Na kazdym etapie przetworzenia towar nabiera nowych cech i jest wzbogacany
o0 nowe elementy uzytecznosciowe, a w efekcie konsument nabywa towar wielokrotnie prze-
tworzony zawierajgcy w sobie poszczegolne (czgstkowe) uzytecznosci. Sie¢ handlowa (sklep
wielkopowierzchniowy) posiada infrastrukture umozliwiajgcg przetworzenie posiadanych towaréw
poprzez dotgczenie do nich ustug dodatkowych (okotosprzedazowych), ktére w taricuchu wartosci
produktéw pozwalajg na dopasowanie oferty handlowej do oczekiwan (i mozliwosci budzetowych)
konsumentow.

Sieci handlowe prowadzg wiec dziatalnos¢ skupiajgcg sie na dwdch zasadniczych zadaniach:
(1) sprzedaz towaréw swych dostawcéw oraz (2) prowadzenie dziatah okotosprzedazowych
w ramach zwiekszania uzytecznosci sprzedawanych towaréw. Oczywiscie dziatania te pociggajg
za sobg koszty ich prowadzenia, co powoduje, ze sie¢ handlowa musi zabezpieczy¢ zrédta ich
pokrycia. Istnieje mozliwo$¢ podziatu pokrycia tych kosztow na dwa strumienie: (1) od strony
konsumentéw oraz (2) od strony dostawcéw.

Przychody generowane przez sieci handlowe majg na celu pokrycie kosztéw zwigzanych
z funkcjonowaniem dane;j sieci oraz zapewnienie odpowiedniego poziomu marzy. Zgodnie z trescig
art. 15 ust. 1 pkt 4 uznk niezgodne z prawem jest pobieranie optat innych niz marza handlowa.
Pomijajgc, ze z ekonomicznego punktu widzenia marzy nie mozna pobiera¢, lecz mozna jg wy-
tworzy¢ — wygenerowac lub tez osiggng¢, mozna domniemywac, ze ustawodawca chciat wskazac,
ze pobieranie optat, ktore nie sg zwigzane z wprowadzaniem do sprzedazy danego towaru, nie
jest zgodne z prawem. Jedynie w tym kontek$cie mozna prowadzi¢ dalszg analize, ktéra miataby
podstawy ekonomiczne i racjonalne.

Marza® to réznica miedzy przychodem z dziatalnos$ci gospodarczej a kosztami ponoszonymi
przez danego przedsiebiorce oraz zaktadany zysk'C. W praktyce gospodarczej uksztattowaty sie
pojecia ,marzy | stopnia” i ,marzy Il stopnia”. W literaturze przedmiotu marza definiowana jest
réwniez jako czesc przychodu przedsiebiorcy przeznaczona na pokrycie kosztow statych dzia-
talnosci oraz zaktadanego zysku (marza brutto) oraz czes¢ przychodu stuzgca pokryciu kosztéw
zmiennych''. Marza | stopnia stanowi roznice migdzy przychodem ze sprzedazy a kosztami za-
kupu towarow. Do tej kalkulacji zalicza sie réwniez koszty zwigzane bezposrednio z procesem
sprzedazy zakupionych towaréw (uwzgledniajac odpowiedni poziom ryzyka). Marza | stopnia
powiekszona o koszty posrednie sprzedazy oraz stosownie skalkulowane ryzyko daje marze
Il stopnia. Nalezy zauwazy¢, ze pokrycie ryzyka z prowadzonej dziatalnosci moze by¢ utozsamia-
ne z pojeciem zysku, gdyz podstawowg funkcjg zysku jest zniwelowanie ryzyka podejmowane;j

9 Marza zwana jest rowniez marzg pokrycia.

10 A.A. Jaruga, W.A. Nowak, A. Szychta, Rachunkowos¢ zarzadcza. Koncepcje i zastosowania, wyd. Il, Spoteczna Wyzsza Szkota Przedsigbiorczosci
i Zarzadzania w todzi, £6dz 2001, s. 394.

" Ibidem.
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dziatalnos$ci gospodarczej przez przedsiebiorce'?. Paradoksalnie, ta prosta zaleznos¢ kryje w so-
bie odpowiedz na watpliwosci zwigzane z prawidtowym stosowaniem analizowanego przepisu.

Sie¢ handlowa, ustalajgc przychdd, jaki musi osiggng¢ celem pokrycia kosztéw, powinna
wyspecyfikowac koszty, ktdre majg zostac ujete w kalkulacji ekonomicznej. Nalezy tu wskazac,
ze istniejg dwa zasadnicze rodzaje kosztéw: (1) koszty bezposrednie i (2) koszty posrednie.

Cechg charakterystyczng pierwszego rodzaju kosztéw jest mozliwos¢ przypisania kazde;j
jednostki danego kosztu do jednostki danego towaru, co powoduje, ze wzrost sprzedazy tego
towaru generuje dodatkowe jednostki danego kosztu. Drugim rodzajem kosztéw sg koszty po-
srednie, ktore przypisywane sg do jednostki sprzedazy danego towaru przez zastosowanie tzw.
kluczy podziatu, czyli przyjetych wspétczynnikéw, na podstawie ktérych mozna dopasowac jed-
nostke kosztu do jednostki danego towaru. Wspdlnym mianownikiem obydwu rodzajow kosztow
jest mozliwoé¢ ich przypisania do danego towaru, ktéry jest sprzedawany przez sie¢ handlowa.
Dostawca, kontraktujgc z siecig handlowag, ma mozliwos¢ przerzucenia na swego partnera nie-
ktérych kosztow, jakie musiatby ponosic, jezeli chciatby samodzielnie dostarczac¢ swe towary do
konsumentéw.

W kontekscie powyzszego nalezy stwierdzi¢, ze sie¢ handlowa, prowadzgc swg dziatalno$¢
gospodarczg, musi zapewni¢ ich pokrycie przychodami. Jak zostato wskazane powyzej, sieci
handlowe bedgc zmuszone do osiggania jednoczesnie dwéch efektéw — pokrycia ponoszonych
kosztow prowadzenia dziatalnosci oraz mozliwosci zaoferowania niskich cen dla konsumentéow
(przez nich akceptowanych) — wprowadzajg podziat osigganych przychoddéw na dwa strumienie —
(1) od konsumentéw za kupowane towary oraz (2) od dostawcéw za koszty swiadczonych ustug
dodatkowych. Stosowanie takiej formuty kontraktowania sprowadza sie do pokrywania przez
dostawce kosztéw, ktére sie¢ handlowa musi poniesé by wprowadzi¢ do obrotu jego towar i tym
samym posrednio zwiekszy¢ jego wolumen dostaw.

Taki sam efekt mogtby zostac osiggniety, jezeli sie¢ handlowa wymagataby od dostawcy
udzielenia rabatu cenowego (opustu od ceny), ktéry pozwalatby na osiggniecie takiego poziomu
kosztu zakupu, aby cena oferowana konsumentowi nadal pozostata atrakcyjna (i pozwalata na
zwigkszenie zakupow w ramach danego ograniczenia budzetowego). W konsekwencji cena nabycia,
sktadajgca sie z ceny zakupu oraz kosztow wprowadzenia do sprzedazy'3, bytaby zagwarantowana
przez wzajemne rozliczenia na poziomie ustalania ceny, po ktérej dostawca dostarczatby towary
sieci handlowej. Jednoczes$nie wprowadzenie polityki handlowej rozgraniczajgcej negocjacje ceny
dostawy od ,zwrotu” kosztéw marketingowych (wprowadzania do obrotu) znajduje uzasadnienie
w sposobach budzetowania dostawcéw globalnych, z ktérymi sieci handlowe wspétpracujg na
catym swiecie. Budzety dostawcow globalnych sg podzielone na dwa zasoby: (1) budzet osiggany
ze sprzedazy oraz (2) budzet na dziatania marketingowe. Sieci handlowe stosujg wiec jednolity
system kontraktowania ze wszystkimi dostawcami, co prowadzi doktadnie do tego samego efektu.

biorcy do generowania nadwyzki w przeptywach pienieznych, a nie rozpatrywane w kategoriach rachunku zyskéw i strat.

13 Cena nabycia, w rozumieniu ustawy o rachunkowosci, to cena zakupu sktadnika aktywow, obejmujgca kwote nalezng sprzedajgcemu, bez podle-
gajacych odliczeniu podatku od towardw i ustug oraz podatku akcyzowego, a w przypadku importu powiekszona o obcigzenia o charakterze publicz-
noprawnym oraz powiekszona o koszty bezposrednio zwigzane z zakupem i przystosowaniem sktadnika aktywéw do stanu zdatnego do uzywania lub
wprowadzenia do obrotu, tgcznie z kosztami transportu, jak tez zatadunku, wytadunku, sktadowania lub wprowadzenia do obrotu, a obnizona o rabaty,
opusty, inne podobne zmniejszenia i odzyski. (http://www.certuscapital.pl/slownik/Cena-nabycia dostep 4.04.2013).
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Jedynym czynnikiem, ktéry musi zosta¢ poddany analizie kazuistycznej to stwierdzenie, czy
dany koszt jest immanentng sktadowg procesu sprzedazy danego towaru. Jezeli wiec sie¢ han-
dlowa ponosi okreslony koszt, ktéry jest zwigzany (posrednio lub bezposrednio) z wprowadzeniem
danego towaru do obrotu, to przedsiebiorca ten ma wszelkie prawo do prowadzenia takiej polityki
handlowej/zaopatrzeniowej, aby doprowadzi¢ do jego pokrycia. Jezeli natomiast dany koszt nie
moze zostac przypisany do procesu wprowadzania danego towaru do sprzedazy, to wymaganie
jego pokrycia przez dostawce jest dziataniem nadmiernym i moze stanowi¢ przestanke stosowa-
nia art. 15 ust. 1 pkt 4 uznk.

Mozna wiec wskaza¢, ze prawidlowe stosowanie art. 15 ust. 1 pkt 4 uznk jest zwigza-
ne z koniecznoscia przesledzenia fancucha wartosci danego produktu oraz identyfikacji
kosztéw, jakie sg zwigzane z zarzagdzaniem tym produktem. Sieci handlowe powinny wdra-
za¢ systemy kontroli finansowej, ktére umozliwityby przyporzadkowanie poszczegdinych
kosztow (posrednich i bezposrednich) do danych towarow bedacych przedmiotem obrotu
danej sieci handlowej. Na tej podstawie istniataby mozliwo$¢ zanegowania istniejgcej linii
orzeczniczej i ugruntowanego przeswiadczenia, ze sie¢ handlowa narusza prawo, pobie-
rajac od dostawcy optaty inne niz marza.

lll. Wolny rynek czy utrudnianie wejscia na rynek?

Analizujgc kwestie ograniczenia dostepu do rynku, nalezy zastanowi¢ sie nad ekonomicznym
znaczeniem pojecia ,utrudnienia” oraz samego pojecia ,rynek”. Sie¢ handlowa (sklep wielkopo-
wierzchniowy), dziatajgc w ramach danego fancucha wartosci, dgzy do zwiekszenia swej przewagi
konkurencyjnej w warunkach wolnej konkurencji'#, prowadzi negocjacje handlowe i kontraktu-
je z przedsiebiorcami (dostawcami). Przedsiebiorcy muszg by¢ postrzegani jako profesjonalni
uczestnicy obrotu gospodarczego i nie mozna dopusci¢ do znieksztatcenia tej optyki tylko ze
wzgledu na rdznice potencjatdéw ekonomicznych sieciowego odbiorcy i mniejszych dostawcow.
Réznica potencjatdéw jest oczywiscie istotna, lecz nie moze stanowi¢ podstawy do automatycz-
nego orzekania, ze jakiekolwiek optaty, ktére ponosi dostawca na rzecz wiekszego kontrahenta
utrudniajg mu dostep do rynku. Ponoszenie przez dostawcoéw optat zwigzanych z dziataniami
prowadzonymi przez sie¢ handlowg jest partycypowaniem w kosztach wprowadzenia do obrotu
dostarczanych przez nich towaréw i przyczynianiem sie do zwiekszenia sprzedazy ich towaréw.
Efekty zwiekszenia sprzedazy danych towardw przez sie¢ handlowg ogniskujg sie na dostawcy,
ktory ma zwiekszone dostawy do sieci handlowej (sklepu wielkopowierzchniowego) i tym samym
ma potencjat do zwiekszenia swej efektywnosci gospodarczej (np. rozwoju, zwiekszenia ren-
townosci). Jezeli natomiast sie¢ handlowa wymaga od dostawcy ponoszenia optat, ktére nie sg
zwigzane z funkcjonalnym ujeciem tancucha wartosci, to takie dziatanie moze by¢ rzeczywiscie
utrudnieniem dla dostawcy.

Kolejnym elementem dyskutowanego przepisu jest pojecie rynku. W Swietle praktyki orzecz-
niczej mozna stwierdzi¢, ze pojecie rynku w uznk jest o wiele szersze niz w prawie antymonopolo-
wym, co moze prowadzi¢ do rozumienia tego pojecia bardziej potocznie niz merytorycznie. W tym
kontekscie definiowanie rynku moze sprowadzac sie do konkretnej sieci handlowej. W efekcie

4 Nalezy pamietac, ze nawet duzy przedsiebiorca, za jakiego jest postrzegana sie¢ handlowa, musi dba¢ o odpowiednie dopasowanie oferty do moz-
liwosci budzetowych konsumentéw, jak réwniez do ich preferencii.
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jakiekolwiek ,utrudnianie” w dotychczasowym postrzeganiu dyskutowanego przepisu automa-
tycznie miato eliminowac¢ dostawce z rynku. Nie mozna sie jednak zgodzi¢ z takim podejsciem,
gdyz jezeli warunki kontraktowania z jedng siecig nie sg zadowalajgce dla danego dostawcy, po-
winien on podjaé¢ dziatania zmierzajgce do dostarczania swoich towardéw do innych sieci handlo-
wych (sklepow wielkopowierzchniowych). W kontek$cie analizowanego przepisu zasadnym jest
postulowanie zmiany optyki postrzegania pojecia ,rynek” tak, aby w rzeczywisty sposéb mozna
byto okresli¢ czy dany przedsiebiorca miat do niego utrudniony dostep. Mozna postawi¢ wiec
teze, ze zastosowanie art. 15 ust. 1 uznk powinno zbliza¢ sie do wykorzystania ekonomicznego
instrumentarium antymonopolowego. Takie podejscie wykorzystujgce analize struktur rynkowych
pozwolitoby na urealnienie stosowania tego przepisu.

Podsumowujac nalezy wskazaé, ze zasadnym jest zdecydowane zweryfikowanie poj-
mowania dwéch podstawowych elementéw dyskutowanego przepisu (1) utrudnianie oraz
(2) rynek. Pokrywanie kosztéw zwigzanych z wprowadzaniem towaréw do obrotu i stano-
wigcych immanentng czes¢ tancucha wartosci nie moze by¢ postrzegane w kategoriach
»yutrudniania”, lecz jako kupowanie ustug okotosprzedazowych. Definicja rynku powinna
by¢ zblizona do podejscia antymonopolowego, co — poprzez wykorzystanie rozwinietego
instrumentarium ekonomicznego — pozwolitoby na sprowadzenie interpretacji dyskutowa-
nego przepisu do realiéw ekonomicznych.

IV. Podsumowanie

W konsekwenciji, pozgdana jest zdecydowana weryfikacja aktualnego podejscia do inter-
pretacji art. 15 ust. 1 pkt 4 uznk, gdyz w wiekszosci przypadkdéw optaty pobierane przez sieci
handlowe (sklepy wielkopowierzchniowe) nie majg znamion optat dodatkowych, lecz sg natural-
ng czescig tancucha wartosci produktu oraz stanowig element polityki cenowej sieci handlowe;.
W tym kontekscie nalezy wskazac, ze sie¢ handlowa, pomimo istotnej roli w handlu, nie moze by¢
jednak postrzegana jako konieczny i jedyny partner handlowy. JeZeli taka teza bytaby prawdziwa,
to dziatania podejmowane przez sie¢ handlowg mogtyby by¢ przedmiotem zainteresowania pra-
wa antymonopolowego. Idgc dalej tym torem, zasadnym jest rowniez zweryfikowanie obecnego
podejscia charakteryzujgcego sie fundamentalizmem legalistycznym na rzecz zaangazowania
analiz ekonomicznych coraz szerzej wykorzystywanych w praktyce antymonopolowej, gdzie po-
jecie rynku i stosowania praktyk ograniczajgcych konkurencje jest podstawowym zagadnieniem
analitycznym.
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